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2020 — was fur ein Jahr...

100 Jahre Radio: Und das ist erst der Anfang

Online-Audio legt um 35

wuyv, 02. September 2020

Radioszene, 16. Dezember 2020
Audio-Reichweiten

Prozent zu

Studie

RMS und Bahlsen verschicken Produktproben
auf Sprachbefehl

Stimmung
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Horizont, 23. April 2020

Studie

Zeitungen und Hérfunk genieRen
héchstes Vertrauen
wuyv, 12. Mai 2020

— wuv,
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Was Corona mit der Audionutzung gemacht hat

%

N a21
5-6 Uhr 6-9 Uhr 9-12 Uhr 12-14 Uhr 14-17 Uhr 17-20 Uhr 20-24 Uhr
== «=ma Audio 2019 Il Update e RMS Studie Mediennutzung wahrend der Corona Pandemie
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Audio Ist das Medium
der Stunde.




Und die Relevanz von Audio nimmt
immer weiter zu.




UKW Reichwelten sind konstant und die Audio-

Nutzung steigt

94 254

MINUTEN
Der Gesamt- Menschen horen taglich @ Tagliche
bevolkerung horen Audio (75,5%) Nutzungsdauer

innerhalb von 4 (UKW/DAB+/OA)

Wochen mind. ein
Audio-Angebot (WHK)

Quelle: ma 2020 Audio Il, Audio Gesamt WHK, Tagesreichweite Mo-Fr, Verweildauer Mo-Fr
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Durch immer weiter y .
steigende Online Audio | f}
Zahlen ist Audio so
stark wie nie!

+6 7%
29,6 Mio. 50 Mio.

Online Audio Horer Online Audio Horer '
in 2015 in 2020 i

Quelle: ma 2020 Audio | (Horer gestern), Radionutzung im Internet iber Laptop, Tablet, Smartphone oder Smartwatch ODER Radionutzung im Internet Giber PC, WLAN-Radiogeréat, SmartTV oder smarten Lautsprecher ODER Nutzung von Streaming-Diensten im Internet: Ja
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Ein GroRteil der Audi

orer konsumiert dabel

konvergent - -

Quelle: Gelszus rmm; Basis: alle Befragte ungewichtet n = 18.462 (10 Cases)
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Same same, but different!




Konvergenz: Das Beste aus zweil Welten.

hohe Reichweiten Q

neue Touchpoints

@ . innovative Werbeformate
Online

Audio

treue Horerschaft 0
UKW

hohes Vertrauen in das 0 Messbarkeit & Riickkanal

Medium

spitze Targeting-

niedriges TKP-Niveau 0 Mdglichkeiten (DMP)

weltweit verfligbar

festes Sendegebiet Q
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TKP, CTR, FC, DMP & C

Kampagnenplanung
Begrifflichkeiten im |

Online Audio




RMS Online Audio — Portfolio mit grofRer Vielfalt

RADIO
AGGREGATOR

>100 Online Audio Brands mit
UBER 2.000 STREAMS*
USER
GENERATED
RADIO

POD- ETHNO-
CAST AUDIO
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Die Online Audio Klassiker
Pre- und In-Stream

DY




Pre-Stream Spot & Companion Banner
Fir das PLUS an Aufmerksamkeit




RMS Online Audio

Ein Medium, viele Empfangswege

Desktop & Laptop (inkl. WLAN Radio Anteil)
Mobile & Tablet

Digital Appliances (z.B. Smart TV, Konsolen)

Quelle: RMS Adserver Stand Juni 2020
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Mit der Audio DMP
erreicht Ihre Kampagne
Menschen auf allen
Geraten! Mit Daten-
basiertem Targeting
zielgruppenspitz

ausgesteuert.




Horer:innen ganz spitz erreichen! Beispielhafte

DMP Segmente
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SOZIO

Alter, Geschlecht, HHNE,
Kinder, Beruf, Haushalts-
fuhrende, Familienstand,
Wohnsituation, Bildungs-
niveau, Fuhrerscheinbesitz

VERHALTEN

LoHas, Early Adopter,
Smart Shopper, DINKS,
PayTV Nutzer,
Nicht-Nutzer lineares TV

INTERESSEN

Luxus-Shopper:in,
Pauschalreisen,
Stadtereisen, Essen &
Trinken, Aktivsport,
Gebraucht- &
Neuwagenkéaufer:in




Hohe Transparenz: Reporting-KPIs im
RMS Online Audio

LISTEN
THROUGH RATE

AD IMPRESSION CLICKS

PUBLISHER DEVICE TYPE MITSCHNITT
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Und warum sollten Kunden auf
Konvergenz setzen?




Wieso Kunden trotz der vielfaltigen OA
MoOglichkeiten zusatzlich auf UKW setzen sollten

UKW mit 254 Min.

Noch schnellerer Zusatziiche Mehr Touchpoints = taglich nach wie vor

mehr Wirkung

mit hoher
Nutzungsdauer
(OA mit 78 Min.)

Touchpoints z.B. direkt

Reichweitenaufbau vorm Einkaufsakt

Erganzung/
Erweiterung von
Zielgruppen durch
gleichzeitige Belegung
von UKW und Online
Audio
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3 Jahre RMS Audio Total Tracker beweisen den

Mehrwert von konvergenten Kampagnen

39.832

INTERVIEWS

P rMs



1. Mehr Touchpoints
Durch OA mehr Audio-Nutzung uber den Taq

5 Uhr 23 Uhr

| Online Audio-Horer |

Alle Werte sind Indexwerte. Index 100 = jeweiliger Hochstwert. Quellen: ma 2019 Audio Il Update (Horer gestern, Mo-So), AdServer RMS; Achtung: Kein Reichweitenvergleich, sondern Intensitatsvergleich der Nutzung
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2. Erinnerungsleistung ist 56% hdher als Resultat
von mehr Touchpoints

A56%

@) @)

UKW Only-Horer Audio Total-Horer

Quelle: Gelzus rmm, Recognition: Ja, genau diesen Audiospot gehort
Basis: UKW Only n = 10.216 / Audio Total n = 28.481
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3. Auch die Aktivierung wird durch Hinzunahme von
Online Audio starker...

@ Top-2 Werte von Aktivierungsfragen @ Top-2 Werte von Aktivierungsfragen
UKW Only-Hérer mit Audiospot-Recognition Audio Total-Horer mit Audiospot-Recognition
(n=1.871) (n=7.918)

Quelle: Gelszus rmm; Basis : @ Top-2 Werte der gewichteten Aktivierungsfragen // Recognition: Ja, genau diesen Audiospot gehort
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4. ...genauso wie die positive Bewertung von Image

ltems!

@ Image-ltems OHNE Kampagnenbezug

49% 52%

UKW Only-Hérer mit Audio Total Hérer mit
Audiospot-Recognition  Audiospot-Recognition
(n=1.871) (n=7.918)

Quelle: Gelszus rmm; Basis : @ Top-2 Werte der Imagefragen / Recognition: Ja, genau diesen Audiospot gehort
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@ Image-ltems MIT Kampagnenbezug

S57%

UKW Only-Horer mit

Audiospot-Recognition

(n=1.871)

62%

Audio Total Hérer mit
Audiospot-Recognition

P rRMs



Take Aways:

Audio ist das Medium der
Stunde.

Die Relevanz von Audio steiqgt
stetig.

» Konvergenz bietet das Beste
aus zwei Welten und ist
unbedingt zu empfehlen.
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Vielen Dank!

Mehr Infos zum grof3ten

Audiovermarkter in Deutschland:

www.rms.de
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DANIELA KURSAWE
Senior Digital Sales Manager

Radio Marketing Service
Interactive GmbH

+49. 40. 23890-315
kursawe@rms.de
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Die in dieser Prasentation enthaltenen Spots dienen
ausschlie3lich Veranschaulichungszwecken.

Eine Weitergabe an Dritte und / oder die Nutzung der
Spots ausserhalb dieser Prasentation ist untersagt.
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