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2010 – heute 
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2020 – was für ein Jahr…
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Was Corona mit der Audionutzung gemacht hat
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Hier könnte eine Headline 

stehen, die auf dem Bild 

aber lesbar sein muss.

Audio ist das Medium 

der Stunde.
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Und die Relevanz von Audio nimmt 

immer weiter zu.

8



53 
MIO. 

254
MINUTEN

94
%

UKW Reichweiten sind konstant und die Audio-

Nutzung steigt

Der Gesamt-

bevölkerung hören 

innerhalb von 4 

Wochen mind. ein 

Audio-Angebot (WHK)

Menschen hören täglich 

Audio (75,5%)

Ø Tägliche 

Nutzungsdauer 

(UKW/DAB+/OA)
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Quelle: ma 2020 Audio II, Audio Gesamt WHK, Tagesreichweite Mo-Fr, Verweildauer Mo-Fr



Quelle: ma 2020 Audio I (Hörer gestern), Radionutzung im Internet über Laptop, Tablet, Smartphone oder Smartwatch ODER Radionutzung im Internet über PC, WLAN-Radiogerät, SmartTV oder smarten Lautsprecher ODER Nutzung von Streaming-Diensten im Internet: Ja
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Durch immer weiter 

steigende Online Audio 

Zahlen ist Audio so 

stark wie nie!

50 Mio. 
Online Audio Hörer 

in 2020

29,6 Mio. 
Online Audio Hörer 

in 2015

+67%



Ein Großteil der Audio Hörer konsumiert dabei 

konvergent
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Quelle: Gelszus rmm; Basis: alle Befragte ungewichtet n = 18.462 (10 Cases)

ONLINE 

AUDIO 

ONLY

UKW ONLY

HÖRER

AUDIO 

TOTAL 

HÖRER

2%

28%

70%

11



Audio Update für VMG

Same same, but different!
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hohe Reichweiten neue Touchpoints

treue Hörerschaft innovative Werbeformate

hohes Vertrauen in das 

Medium
Messbarkeit & Rückkanal

UKW
Online 

Audio

Konvergenz: Das Beste aus zwei Welten.

Audio Update für VMG13

niedriges TKP-Niveau
spitze Targeting-

Möglichkeiten (DMP)

festes Sendegebiet weltweit verfügbar
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Hier könnte eine Headline 

stehen, die auf dem Bild 

aber lesbar sein muss.

TKP, CTR, FC, DMP & Co. 

Kampagnenplanung& 

Begrifflichkeiten im 

Online Audio                    



RADIO AGGREGATOR STREAMING DIENST

STREAMING

DIENST

>100 Online Audio Brands mit

ÜBER 2.000 STREAMS*

USER GENERATED RADIO ETHNO-

AUDIO

RMS Online Audio – Portfolio mit großer Vielfalt

USER 

GENERATED

RADIO
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* Anzahl im RMS Portfolio RMS ONLINE AUDIO, floatendes Angebot 

>100 Online Audio Brands mit

ÜBER 2.000 STREAMS*

ETHNO-

AUDIO

RADIO

AGGREGATOR

PODCAST

POD-

CAST



Die Online Audio Klassiker

Pre- und In-Stream
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STREAM STREAMIN-STREAM AD

STREAMPRE-STREAM AD
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Pre-Stream Spot & Companion Banner

Für das PLUS an Aufmerksamkeit

KLICKEN

HÖREN SEHEN



RMS Online Audio

Ein Medium, viele Empfangswege
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Quelle: RMS Adserver Stand Juni 2020

Desktop & Laptop (inkl. WLAN Radio Anteil)

Mobile & Tablet

Andere (z.B. Car Connect, Smart Watch) 

Smart Speaker

Digital Appliances (z.B. Smart TV, Konsolen) 

42%

34%

11%

11%

3%
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Mit der Audio DMP 

erreicht Ihre Kampagne 

Menschen auf allen 

Geräten! Mit Daten-

basiertem Targeting 

zielgruppenspitz 

ausgesteuert.



Hörer:innen ganz spitz erreichen! Beispielhafte 

DMP Segmente

GERÄTE

SOZIO
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VERHALTEN

INTERESSEN

GERÄTE
Smartphone/Tablet, 

Smart Speaker

SOZIO
Alter, Geschlecht, HHNE, 

Kinder, Beruf, Haushalts-

führende, Familienstand,

Wohnsituation, Bildungs-

niveau, Führerscheinbesitz

VERHALTEN
LoHas, Early Adopter, 

Smart Shopper, DINKs, 

PayTV Nutzer, 

Nicht-Nutzer lineares TV

INTERESSEN
Luxus-Shopper:in, 

Pauschalreisen, 

Städtereisen, Essen & 

Trinken, Aktivsport, 

Gebraucht- & 

Neuwagenkäufer:in



Hohe Transparenz: Reporting-KPIs im                  

RMS Online Audio

DEVICE TYPE

CLICK 

THROUGH RATE
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LISTEN 

THROUGH RATE

MITSCHNITTUNIQUE USER

AD IMPRESSION CLICKS

PUBLISHER
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Und warum sollten Kunden auf 

Konvergenz setzen?

22



Noch schnellerer

Reichweitenaufbau

UKW mit hohem 

Vertrauen in Ihren 

Lieblingssender

Zusätzliche

Touchpoints z.B. direkt

vorm Einkaufsakt

Ergänzung/ 

Erweiterung von 

Zielgruppen durch 

gleichzeitige Belegung 

von UKW und Online 

Audio

Mehr Touchpoints = 

mehr Wirkung

UKW bietet eine Vielfalt 

von Sonderformaten

UKW mit 254 Min. 

täglich nach wie vor

mit hoher

Nutzungsdauer

(OA mit 78 Min.)
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Wieso Kunden trotz der vielfältigen OA 

Möglichkeiten zusätzlich auf UKW setzen sollten



3 Jahre RMS Audio Total Tracker beweisen den 

Mehrwert von konvergenten Kampagnen
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39.832
INTERVIEWS

19
CASES
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Alle Werte sind Indexwerte. Index 100 = jeweiliger Höchstwert. Quellen: ma 2019 Audio II Update (Hörer gestern, Mo-So), AdServer RMS; Achtung: Kein Reichweitenvergleich, sondern Intensitätsvergleich der Nutzung

5 Uhr 23 Uhr

Radio-Hörer

Online Audio-Hörer

1. Mehr Touchpoints

Durch OA mehr Audio-Nutzung über den Tag
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2. Erinnerungsleistung ist 56% höher als Resultat 

von mehr Touchpoints

Audio Update für VMG

Quelle: Gelzus rmm, Recognition: Ja, genau diesen Audiospot gehört

Basis: UKW Only n = 10.216 / Audio Total  n = 28.481

UKW Only-Hörer Audio Total-Hörer

18% 28%

56%
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3. Auch die Aktivierung wird durch Hinzunahme von 

Online Audio stärker…
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Quelle: Gelszus rmm; Basis : ø Top-2 Werte der gewichteten Aktivierungsfragen // Recognition: Ja, genau diesen Audiospot gehört

Ø Top-2 Werte von Aktivierungsfragen

UKW Only-Hörer mit Audiospot-Recognition 
(n=1.871)

28% 37%

Ø Top-2 Werte von Aktivierungsfragen

Audio Total-Hörer mit Audiospot-Recognition 
(n=7.918)

32%



4. …genauso wie die positive Bewertung von Image 

Items!
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Quelle: Gelszus rmm; Basis : ø Top-2 Werte der Imagefragen // Recognition: Ja, genau diesen Audiospot gehört

UKW Only-Hörer mit 

Audiospot-Recognition 
(n=1.871)

52% 57% 62%

Audio Total Hörer mit 

Audiospot-Recognition 
(n=7.918)

UKW Only-Hörer mit 

Audiospot-Recognition 
(n=1.871)

Audio Total Hörer mit 

Audiospot-Recognition 
(n=7.918)

Ø Image-Items OHNE Kampagnenbezug Ø Image-Items MIT Kampagnenbezug

49%
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Take Aways:

Audio ist das Medium der 

Stunde.

Die Relevanz von Audio steigt 

stetig.

Konvergenz bietet das Beste 

aus zwei Welten und ist 

unbedingt zu empfehlen.



Vielen Dank!
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Mehr Infos zum größten 

Audiovermarkter in Deutschland:

www.rms.de

DANIELA KURSAWE
Senior Digital Sales Manager

Radio Marketing Service 

Interactive GmbH

+49. 40. 23890-315

kursawe@rms.de
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Die in dieser Präsentation enthaltenen Spots dienen 

ausschließlich Veranschaulichungszwecken. 

Eine Weitergabe an Dritte und / oder die Nutzung der 

Spots ausserhalb dieser Präsentation ist untersagt.


