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RAUTEMUSIK 94,3 RS2 BERLINER RUNDFUNK 91|4 RSH HOTMIX JOKE FM

RADIO SAW RADIO NRW KLASSIK RADIO RADIO PSR OSTWELLLE HIT

RADIO RADIO KOMBI DEEZER 90S90S HITRADIO RTL ANTENNNE BAYERN
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FUNKPAKET ANTENNE MV RADIONOMY HIT RADIO FFH ANTENNE

THGÜRINGEN RADIO RALOMA 1.FM RAUTEMUSIK 94,3 RS2 BERLINER

RUNDFUNK 91|4 RSH HOTMIX JOKE FM RADIO SAW RADIO NRW

KLASSIK RADIO RADIO PSR OSTWELLLE HIT RADIO RADIO KOMBI

DEEZER 90S90S HITRADIO RTL ANTENNNE BAYERN RPR1. FFH DIGITAL

RADIO HAMBURG DEF DAY 89,0 RTL BIG FM 104,6 RTL BB RADIO TOP

100 STATION TUNE IN BAYERN FUNKPAKET ANTENNE MV RADIONOMY
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DIGITAL RADIO HAMBURG DEF DAY 89,0 RTL BIG FM 104,6 RTL BB
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RADIONOMY HIT RADIO FFH ANTENNE THGÜRINGEN RADIO RALOMA 1.FM

RAUTEMUSIK 94,3 RS2 BERLINER RUNDFUNK 91|4 RSH HOTMIX JOKE FM

RADIO SAW RADIO NRW KLASSIK RADIO RADIO PSR OSTWELLLE HIT

RADIO RADIO KOMBI DEEZER 90S90S HITRADIO RTL ANTENNNE BAYERN

RPR1. FFH DIGITAL RADIO HAMBURG DEF DAY 89,0 RTL BIG FM 104,6

RTL BB RADIO TOP 100 STATION TUNE IN BAYERN FUNKPAKET ANTENNE

MV RADIONOMY HIT RADIO FFH ANTENNE THGÜRINGEN RADIO RALOMA

1.FM RAUTEMUSIK 94,3 RS2 BERLINER RUNDFUNK 91|4 RSH HOTMIX

JOKE FM RADIO SAW RADIO NRW KLASSIK RADIO RADIO PSR

OSTWELLLE HIT RADIO RADIO KOMBI DEEZER 90S90S HITRADIO RTL
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Webradio leicht erklärt

Online Audio/Webradio – was ist 

das eigentlich genau?



UKW-Nutzung ist konstant hoch
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SCHLAGWORT

75% TÄGLICHE 

REICHWEITE IN 

E 14+ 

253 MINUTEN 

HÖRDAUER AM 

TAG

1,7 DURCH-

SCHNITTLICH 

GEHÖRT 

SENDER

UKW ist nach wie vor das Reichweitenmedium mit der längsten 

Verweildauer. Unsere Sender begleiten Ihre Kunden durch den 

Tag. 

Quelle: ma 2020 Audio II, Brutto-Reichweite, D-Stunde 6-18 Uhr, Mo-Fr // Quelle: ma 2020 IP Audio II; 



Steigende Nutzungsintensität für Online Audio
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Quelle: ma 2020 Audio II, Dspr. Bev. 14+, Mo-Fr

* Nutzung von Radio im Internet | ** Hördauer Online Audio Mo-Fr

50 Mio.
hören Online Audio*

94 MIN.
Durchschnittliche 

Hördauer pro Tag**
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Alle Werte sind Indexwerte. Index 100 = jeweiliger Höchstwert. Quellen: ma 2020 Audio II (Hörer gestern, Mo-So), AdServer RMS; Achtung: Kein Reichweitenvergleich, sondern Intensitätsvergleich der Nutzung

5 Uhr 23 Uhr

Radio-Hörer

Online Audio-Hörer

Audio ist überall verfügbar – über UKW und Digital



…,dessen digitale Transformation voranschreitet
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Quelle: RMS Adserver, Inventarentwicklung auf dem Simulcast der UKW Sender  
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SMART

SPEAKER
PODCAST

SMART

PHONES

Neue Endgeräte und Inhalte stärken den digitalen 

Audiomarkt 

Deutliche Steigerung

50 Mio. Nutzer Online 

Audio (+6 Mio.) 

76 % über Smart Phone

Deutliche Steigerung 

digitaler Reichweite

22 Mio. Nutzer in 

Deutschland

Neue Inhalte

„Auditive Fachzeitschrift“
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NEUE TECHNOLOGIEN 

TREIBEN DIGITALE 

NUTZUNG



Zeitspanne zur Gewinnung von 50 Mio. Nutzern in 

Jahren
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Quelle: THE INTERNET AS HYPERBOLE, A Critical Examination of Adoption Rates, by Gisle Hannemyr

75 Jahre 

38 Jahre 

13 Jahre 

4 Jahre 3 Jahre 

1 Jahr

Telefon Radio Fernsehen Internet Smartphone Smart Speaker
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unter 16 – 49 jährigen Onlinern

37%
(21,6 Mio.)

nutzen

aktiv Smart 

Speaker

+61%
Anstieg der 

Smart Speaker-

Nutzung

von 2018 - 2020

+52%
Mehr 

Audiokonsum

über Smart 

Speaker

von 2018 - 2020

32%
(19,7 Mio.)

haben 

Kaufabsicht

Smart

Speaker 
Studie 2020



53% 39%97%

Und sorgen für mehr und mehr 

Nutzungstouchpoints

Musik & Audio 
Radiosender, Streaming, eigene 

Musikbibliothek, Podcast, 

Hörbücher

Wetter-

vorhersage

Ansage der 

Uhrzeit
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Quelle: Interrogare, Basis: Gesamt n=2.008 Onliner 16-69 Jahre in Deutschland (=53 Mio. Personen), hier n=745 Aktive Nutzer = Nutzung innerhalb der letzten 14 Tage, 

Frage: „Welcher dieser Angebote und Dienste haben Sie in den letzten zwei Wochen mit dem Smart Speaker genutzt?“ Top 3
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Webradio leicht erklärt

Welche Vorteile bringt Werbung 

im digitalen Radio Ihnen als 

Werbetreibendem? 



Online Audio bietet die Vorteile digitaler Medien
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ONE TO ONE

KOMMUNI-

KATION

MESSBARKEIT

PROGRAM-

MATISCH/

DATEN-

GETRIEBEN

RÜCKKANAL



Audio bietet vielfältige Werbemöglichkeiten 
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UKW 

FORMATE

SONDER

WERBE

FORMEN

ONLINE AUDIO

FORMATE



Die richtige Message für die richtige Zielgruppe
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GESUNDHEITS-

INTERESSIERTE

HAUSHALT MIT 

KINDER

SMART 

SPEAKER 

BESITZER

Mit unseren DMP-Segmenten wird die richtige Zielgruppe 

angesprochen und erhöht somit die Relevanz der Message. Der 

Audiospot trifft auf Gesundheitsinteressierte, Familien mit 

Menschen im Haushalt oder Menschen die gerne in Restaurants, 

Kinos oder ähnliches gehen. 
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Webradio leicht erklärt

Wie genau funktioniert Werbung 

in Online Audio? 



PRE-/IN-STREAM

SPOT

VOICE ADVERTISING

PRESTREAM SPOT & 

COMPANION BANNER

DMP TARGETING

SHAKE ME

PODCAST

DYNAMIC CREATIVE

COMING SOON: 

VOICE ACTIVATON
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Online Audio Werbeformen - Aufmerksamkeit 

garantiert



Die Online Audio Klassiker - Pre- und In-Stream
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STREAM STREAMIN-STREAM AD

STREAMPRE-STREAM AD
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Pre-Stream Spot & Companion Banner

Wie es funktioniert

Ø CTR 1,52% 
Mobile

HÖREN & SEHEN

Pre-Stream Audio Ads & 

synchronisierte Response-

Banner

KREATIONS-

IDEE
Höhere CTR bei Hinweis 

auf Banner

& KLICKEN

Verlinkung auf mobile 

Website oder App-Store
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Webradio leicht erklärt

Macht das auch für mein kleines, 

regionales Unternehmen Sinn? 

(DMP-Zielgruppen, Geo-

Targeting…) 



>100 AUDIO BRANDS

(inkl. Login-Daten)

ADSERVER

Daten
Daten auf Basis des

SURFVERHALTENS*

S
tu

d
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n
P

a
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e
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VALIDIERUNG

mit Hard Facts*  

Marktstudien 

Crossdevice Detection

Wie wir Ihre Zielgruppe finden:

Unsere Partner im Targeting
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* Quelle: emetriq (Deutsche Telekom)

>100

AUDIO BRANDS

(inkl. Login-Daten)

ADSERVER

Daten

VALIDIERUNG

mit Hard Facts*  

Marktstudien  

Crossdevice Detection

Daten auf Basis des

SURFVERHALTENS*



GERÄTE

SOZIO
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VERHALTEN

INTERESSEN

GERÄTE
Smartphone/Tablet, 

Smart Speaker, 

SOZIO
Alter, Geschlecht, HHNE, 

Kinder, Beruf, Haushalts-

führende,Familienstand,

Wohnsituation,Bildungs-

niveau,Führerscheinbesitz

VERHALTEN
LoHas, Early Adopter, 

Smart Shopper, DINKs, 

PayTV Nutzer, 

Nicht-Nutzer lineares TV

INTERESSEN
Luxus-Einkäufer, 

Pauschalreisen, 

Städtereisen, Essen & 

Trinken, Aktivsport, 

Gebraucht- & 

Neuwagenkäufer 

Zielgruppenschärfe durch DMP Targeting
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NO

AD BLOCKING

HOHE

HEARABILITY

NO

AD FRAUD

Brand Safety im Online Audio

…dank serverseitiger 

Ad-Integration.

…dank auditiver

Werbebotschaft.

…dank Premium 

Portfolio.

25
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Werbeformen

Podcast



Audio-Inhalte immer facettenreicher
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Streaming-

Dienste
Live 

Streams

Lineare Audioinhalte

Podcasts

Audio on Demand Inhalte (non-linear)

Podcasts

Snipets zu News, 

Verkehr, Wetter 

etc.

Voice Search

(Google)

Voice Commerce

(Amazon)

Content Marketing

(Marken)
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Podcast

HOHE 

AUFMERKSAM-

KEIT

NEUE 

UMFELDER

REICHWEITE 

& 

NÄHE

MEHR RAUM 

FÜR IHRE 

INHALTE



ADSERVERBASIERTE AUSSPIELUNG IM PODCAST
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Pre-

Stream 

Audio 

Ad 

ADSERVER-

BASIERT

IN
T

R
O

PODCAST

In-

Stream 

Audio 

Ad

PODCAST 

IN
T

R
O

Post-

Stream 

Audio 

Ad
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Webradio leicht erklärt

Neueste Trends aus der digitalen 

Audiowelt – Voice Advertising



Vielfältige Möglichkeiten der Hörer-Interaktion 

durch Voice Advertising

Intro Teaser

Interest No Interest Silence

Not Understand Strong No

https://instreamatic.com/advertise/?sampleId=qsr
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https://instreamatic.com/advertise/?sampleId=qsr


VIELEN DANK!
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Für Rückfragen…
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Mehr Infos zum größten 

Audiovermarkter in Deutschland:

www.rms.de

FRANK BACHÉR
Geschäftsleiter Digitale 

Medien

+49 172 51 51 559

bacher@rms.de


