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Webradio leicht erklart

Online Audio/Webradio — was ist
das eigentlich genau?
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UKW-Nutzunq ist konstant hoch

UKW ist nach wie vor das Reichweitenmedium mit der langsten
Verweildauer. Unsere Sender begleiten lhre Kunden durch den
Tag.

253 MINUTEN
HORDAUER AM

75% TAGLICHE
REICHWEITE IN

TAG
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Steigende Nutzungsintensitat fir Online Audio

50 Mio. 94 MIN.

Durchschnittliche

> . -
horen Online Audio Hordauer pro Tag**

: ma 2020 Audio Il, Dspr. Bev. 14+, Mo-Fr
tzung von Radio im Internet | ** Hérdauer Online Audio Mo-Fr
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Audio ist Uberall verfugbar — iber UKW und Diqgital

5 Uhr 23 Uhr

| Online Audio-Horer |

Alle Werte sind Indexwerte. Index 100 = jeweiliger Hochstwert. Quellen: ma 2020 Audio Il (Horer gestern, Mo-So), AdServer RMS; Achtung: Kein Reichweitenvergleich, sondern Intensitatsvergleich der Nutzung
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...,dessen digitale Transformation voranschreitet

Adlmpressions Index

150

50

Inventarentwicklung Simulcast 2020

163 162

156 151

140 142 141 144

127

100 100

Jan Feb Méar Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov

Quelle: RMS Adserver, Inventarentwicklung auf dem Simulcast der UKW Sender
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Neue Endgerate und Inhalte starken den digitalen
Audiomarkt

SMART

PHONES PODCAST

Deutliche Steigerung Deutliche Steigerung Neue Inhalte
50 Mio. Nutzer Online digitaler Reichweite L7Auditive Fachzeitschrift*
Audio (+6 Mio.) 22 Mio. Nutzerin
76 % Uber Smart Phone Deutschland



NEUE TECHNOLOGIEN
TREIBEN DIGITALE
NUTZUNG




Zeitspanne zur Gewinnung von 50 Mio. Nutzern in

Jahren

75 Jahre

38 Jahre

13 Jahre

_
R -

Telefon Radio Fernsehen

Quelle: THE INTERNET AS HYPERBOLE, A Critical Examination of Adoption Rates, by Gisle Hannemyr
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4 Jahre
[ |

&

Internet

3 Jahre
] —
; @
Smartphone Smart Speaker
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320, \VA

(19,7 Mio.)
haben
Kaufabsicht

(21,6 Mio.)

nutzen
aktiv Smart S m a.rt

N Speaker
Studie 2020

unter 16 — 49 jahrigen Onlinern

Ej +52%
Audiokonsum Q—Z

uber Smart

Speaker [www]
von 2018 - 2020 l‘ \ . @
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Und sorgen fur mehr und mehr
Nutzungstouchpoints

Musik & Audio Wetter- Ansage der

Radiosender, Streaming, eigene

Musikbibliothek, Podcast, vorhersage Uhrzeit

Horbicher

Quelle: Interrogare, Basis: Gesamt n=2.008 Onliner 16-69 Jahre in Deutschland (=53 Mio. Personen), hier n=745 Aktive Nutzer = Nutzung innerhalb der letzten 14 Tage,
Frage: ,Welcher dieser Angebote und Dienste haben Sie in den letzten zwei Wochen mit dem Smart Speaker genutzt? Top 3
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Webradio leicht erklart

S
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Welche Vorteile bringt Werbung ,.S (’
im digitalen Radio Ilhnen als \*" ~

. -: /’ 4(\ ‘\. 7
Werbetreibendem? “'



Online Audio bietet die Vorteile digitaler Medien

PROGRAM-
MATISCH/

ONE TO ONE

KOMMUNI-
KATION

DATEN- MESSBARKEIT

GETRIEBEN
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Audio bietet vielfaltige Werbemoqlichkeiten

SONDER

WERBE
FORMEN

UKW
FORMATE
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Die richtige Messaqge fur die richtige Zielgruppe

Mit unseren DMP-Segmenten wird die richtige Zielgruppe
angesprochen und erhdht somit die Relevanz der Message. Der
Audiospot trifft auf Gesundheitsinteressierte, Familien mit
Menschen im Haushalt oder Menschen die gerne in Restaurants,
Kinos oder &hnliches gehen.

GESUNDHEITS- HAUSHALT MIT

INTERESSIERTE KINDER
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Webradio leicht erklart

Wie genau funktioniert Werbung
in Online Audio?

e A



Online Audio Werbeformen - Aufmerksamkeit
garantiert

PRE-/IN-STREAM PRESTREAM SPOT & DYNAMIC CREATIVE
SPOT COMPANION BANNER

«)

PODCAST DMP TARGETING COMING SOON:

Q VOICE ACTIVATON




Die Online Audio Klassiker - Pre- und In-Stream

o) W
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Pre-Stream Spot & Companion Banner
Wie es funktioniert

HOREN & SEHEN ¢ | |CKEN

Pre-Stream Audio Ads &
synchronisierte Response-
Banner

Verlinkung auf mobile
Website oder App-Store

KREATIONS-
IDEE

Hohere CTR bei Hinweis
auf Banner




Webradio leicht erklart

Macht das auch fur mein kleines,
regionales Unternehmen Sinn?
(DMP-Zielgruppen, Geo-
Targeting...)




Wie wir lhre Zielgruppe finden:

Unsere Partner im Targeting

>100

AUDIO BRANDS
(inkl. Login-Daten)

>100 AUDIO BRANDS
(inkl. Login-Daten)

* Quelle: emetriq (Deutsche Telekom)
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ADSERVER
Daten

Daten auf Basis des

SURFVERHALTENS*

Daten auf Basis des
SURFVERHALTENS*

VALIDIERUNG
mit Hard Facts*

Marktstudien
Crossdevice Detection

VALIDIERUNG
mit Hard Facts*
Marktstudien
Crossdevice Detection
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Zielgruppenscharfe durch DMP Targeting

SOZIO
Alter, Geschlecht, HHNE,
Kinder, Beruf, Haushalts-
fihrende,Familienstand,
Wohnsituation,Bildungs-

niveau,Fuhrerscheinbesitz

VERHALTEN

LoHas, Early Adopter,
Smart Shopper, DINKS,
PayTV Nutzer,
Nicht-Nutzer lineares TV

INTERESSEN

Luxus-Einkaufer,
Pauschalreisen,
Stadtereisen, Essen &
Trinken, Aktivsport,
Gebraucht- &
Neuwagenkaufer




Demographie

= Manner
= Frauen

= 18-19 Jahre
» 16-19 Jahre
» 18-24 Jahre
» 20-29 Jahre
» 25-34 Jahre
» 30-39 Jahre
» 35-44 Jahre
* 40-49 Jahre
» 45-54 Jahre
= 50-59 Jahre
= 55-64 Jahre
= 55+ Jahre

= 60+ Jahre

= 65+ Jahre

J

= Angestellter

= Arbeiter

= Arbeitslos

= Auf Jobsuche

= Azubi

= Beamte

= Berufstatig

=in Umschulung

= Leitender Angestellte
= nie berufstatig gewesen
= Rentner

= Schiler

= Selbststandig

= Selbststandige

Familienstand

= Single

= Verheiratet

= Eltern

= Geschieden oder verwitwet
o

= Hauptverdiener

HHNE

<500 €

« 500-1500 €
»1500-2500€
«2500-4000 €
« 4000 € +

= Nutzer ohne Kinder

* Nutzer hat Kinder

= Kinderwunsch

= Nutzer erwartet Kind

« Nutzer mit Baby

» Nutzer mitKinder 0-3
Jahre

= Nutzer mit Kinder 4-6
Jahre

= Mutzer mit Kinder 7-14 J.

» Nutzer mit Kinder 16+

= Nutzer hat keine Kinder <3

» Nutzer hat Kinder <6

= Nutzer hat keine Kinder <6

= Nutzer hat Kinder <14

= Mutzer hat keine Kinder
=14

» Mietwohnung
= Wohnungsbesitzer

Landwirte = Nutzer, die mit Kindern
* Student unter 3 Jahre in einem
= Teilw. Berufstatig Haushalt leben
= Vollzeit ati

. J
u
Wohn
= Ohne Abschluss

= Eigenheimbesitzer = Mit Abschluss

= Berufsausbildung

= Abitur/Fachabitur

» Fach-/
Hochschulabschluss

Genre

Genre

= Charts

» Dance/Electro
= Grunge

« Hip-Hop & Rap
* Indie/Alternativ
*» Klassik & Jazz
= Live Musik

= Metal

= Oldies

= Pop

= Rock

= Schlager

» Podcasts & Horspiele
\

Interessen

Mobilitat
= Auto

= Neuwagen
= Neuwagenkaufer in 0-3
A

= Fahrerscheinbesitz

Fitness/Ermahrung

= Essen & Trinken

= Gesundheit

= Fitness

= Pizza"™

« Italienische Kiiche """

Nachrichten

= Nationale Nachrichten

= Machrichten und Politik
= Regionale Machrichten
» Boulevard

= Verkehrsmeldungen

Haus & Garten

» Haushaltsgerate

» Heimwerken

* Mdbel & Dekoration

= Wohnen & Leben

= Kiichenkauf

« Wohnungseinrichtung "
= Garten

= Bauen und Wohnen

.

Wirtschaft/Finanzen

« Immobilien

« Karriere

= Hredite

= Politik

= Versicherungen

= Wirtschaft & Finanzen

r
L

Beauty & Fashion

= Klatsch & Tratsch
* Kosmetik

= Mode

* Schmuck

« Beauty "

Computer/Elektronik

= Computer

« HiFi & TV

* Telekommunikation
* Technik

* Kameras™""

» Smartphones "

Hobby

» Entertainment

» Filme

* FuBball

» Kino

» Kunst & Kultur

= Musik

« Photographie

+ Shopping & Mode
= Sport

= Glicksspiel

» Gaming

= DIY

* Literatur

» Sport & Aktiv

» Mobil & Aktiv

+ Radio & Podcast
L - Outdoor ™!

R

» Ausfliige

» Business Class Fluge
» Ferienhaus Unterk.

« First Class Flige

= Flugreisen

* Reise & Urlaub

« Stadtereisen

» Pauschalreisen

« Individualreisen

» Strand Urlaub

* Aktionen (GWSP)
= Dating

= Events

« Festival & Parties
o Luxus

» Machhaltigkeit

» Green Living

en

Verhalten

Persénlichkeit

= Aktive Sportler

= Biertrinker

= Early Adopter

= Late Follower

»LoHas

= Haustierbesitzer

= Tageszeitungsleser

=Young Urban
Professionals

= Kaffeetrinker

Shopping

= Kindergeschenke

= Mobilfunk

» Mundpflegeprod.

= Aral

»Shell

= Fast Food Burger King

= Fast Food McDonalds

= PayTV

* Smartphone, Tablet

= Online Shopper

= Schnappchen Kaufer

» Luxuskaufer '

=« Sehhilfen""

» Harhilfen ™"

» Hat kein TV

= Fleisch & Wurstwaren
NEU

HEU

» Grundnahrungsmittel "

» Kase HNEU

* Milchprodukte "

= Tierfutter "

» Wasch &
Reinigungsmittel "'

*Wein™"

J

= Pendler =30 Kilometer

= Pendler 10-30
Kilometer

= Frequent Traveller (zw.

Flughafen)" "

P rMs



Brand Safety im Online Audio

NO HOHE
AD FRAUD HEARABILITY

...dank serverseitiger ...dank auditiver ...dank Premium
Ad-Integration. Werbebotschatt. Portfolio.
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Werbeformen
Podcast




Audio-Inhalte immer facettenreicher

Lineare Audioinhalte Audio on Demand Inhalte (non-linear)

Snipets zu News,

Live S Podcasts Verkehr, Wetter
Streams Dienste etc

Voice Search Voice Commerce Content Marketing
(Google) (Amazon) (Marken)




Podcast

NEUE
UMFELDER

MEHR RAUM
FUR IHRE
INHALTE

REICHWEITE
&
NAHE




ADSERVERBASIERTE AUSSPIELUNG IM PODCAST

)

re-
ADSERVER- Stream

7,
BASIERT udio e / PODCAST

Ad




Webradio leicht erklart

Neueste Trends aus der digitalen
Audiowelt — Voice Advertising



Vielfaltige Moqglichkeiten der Horer-Interaktion
durch Voice Advertising

Intro Teaser (j))

Not Understand Q)) Strong No <]))
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https://instreamatic.com/advertise/?sampleId=qsr

VIELEN DANK!



Fur Ruckfragen...

33

Mehr Infos zum grof3ten
Audiovermarkter in Deutschland:
www.rms.de

FRANK BACHER

Geschaftsleiter Digitale
Medien

+49 172 51 51 559
bacher@rms.de
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